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Residuos e clima.  Consumo inteligente. Desenvolvimento.
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PRUJETUS BACIARS: - . PARCEIROS:

- TBCperar e preservar -+~ - - . The Nature Conservancy (TNC) |
 Importantes bacias - 8 WWF- Brasn }
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s Jeguariina (5P, Jundia 5P), Ri de Janiro ().
- Sete Lagoas (MG) e Gama (DF). '
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 Maior patrocinadora da COALIZAO CIDADES PELAAGLA,
.- niciativa da TNC para ampliar a disponibilidade de agua para -
.+ 60 milhoes de brasileiros em 12 regioes metropolitanas.

------------------------------------------



--------

-------------------------------------------

;Aaguaenussapmupal { :Redummosem mais de 40% -
- Matéria-prima  por isso esta - nossoconsumode agua

-0 centro das nossas acdes < -+ - (esde 2003. .
- 0e sustentabilidade. | - 30mos 8 empresa de beDidas -
""""""""""" - Mmais eficienteemagua -
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" CADEIA DE VALOR: Y RIS R — _.
- Compartilhamos gratuitamente - - Ném de reduzir nosso consumo, ;
- N0SS0 Seustema de gestao de agua - - - - - (isponibilizamos efluentes tratados para serem

 COM outras empresas: saven.com.br - * [eaproveitados por empresas de outros setores.
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L s Nos dtimos 3
AGUA £A NOSSA P

YOINMCIDAl MATERIA- (e 8gua nas nossas
PR'NGIPAL MATER-IA PRIMA. .» cervejarias em 40%.
0K, MAS E 0 QUE MAIS? E como & que a ambey ajuda
AINDA EXISTEM a resolver esse problema?

+3o MILHOES __
DERESSORS | » USANDO NOSSA ESTRUTURA E CONHECIMENTO

SEM A > ENVOLVENDO NOSSOS COLABORADORES E PARCEIROS.
> CRIANDO UM NEGOCIO SOCIAL.
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E ASSIM NASCEU

oNOSSO !
NECOCIO SOCIAL.

MAIS QUE UM PRODUTO.
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Compromissos Ambientais
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GESTAO DE AGUA

Melhorar de forma mensuravel a
disponibilidade e a qualidade da agua
para 100% das nossas comunidades
em areas de alto estresse hidrico.

AGRICULTURA
SUSTENTAVEL

100% dos nossos
agricultores devem estar
capacitados, conectados

e empoderados
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financeiramente.
— ACOES CLIMATICAS

PACKAGING CIRCULAR ‘

100% dos nossos produtos devem estar
em embalagens retornaveis ou que
sejam majoritariamente feitas de
conteldo reciclado.

Até 2025, 100% da eletricidade

)
comprada por nés deve ser advinha
' de fontes renovaveis. Além disso,
vamos reduzir em 25% de emissdes
de carbono ao longo da nossa cadeia
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Filipe Barolo

j.-__~f|||pe barolo@ambev.com.br
2 w5 .,+55 1 2122 2525




