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A Tatil euma
consultoria

de estrategia,
construcao e gestao
de marcas, gue usa
O design e o branding
para criar conexoes
sustentavels entre
pDEessoas € marcas.




FNntendemos que estas
duas disciplinas ajudam
S marcas a encontrare
seus propositosea:

expressarem de fol

alinhada: corpo e
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FAZEMOS




ESTRATEGIAS
EXPRESSOES
E EXPERIENCIAS
DE MARCA.

Desenhamos a estratéegia.
Materializamos em expressoes.

Convidamos para experiéncias.



Desenhamos
Estrategias,
EXpressoes e
Experiencias
de Marca
para NOSSOS
clientes.

JOGOS PARALIMPICOS Vocé, sem fronteiras.
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05 Nossos
NUGLEOS




NOSSOS escritorios no

Rio de Janeiro e Sao Paulo
contam com uma equipe de
mais de 85 profissionais com
diferentes vivéncias e talentos
multidisciplinares.




INSPIRACAO,
ESTRATEGIA
E NEGOCIOS







DESIGN QUE GERA
VALOR E RELACOES
SUSTENTAVEIS
ENTRE MARCAS

E PESSOAS.
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Apresentar uma nova linha
de cosmeticos de baixissimo impacto
ambiental.

Esse foi o nosso desafio ao lado da Natura para entrar com o pé direito no
mercado second tier e atingir um novo publico com uma linha capaz de falar,
com propriedade, sobre consumo consciente.



Equipe
Multidisciplinar
Reducao do ciclo de
desenvolvimento de
2 anos para 1 ano.

Area de negocios, area tecnica, area de
desenvolvimento e equipe de design trabalhando
juntos em uma unica sala tomando decisdes em
tempo real.




Antes da criacao,
entendimento e
vivéencia de toda a
{'\Sl)rnada do produto:

arca, Publicos,
Cadeia produtiva e
logistica.
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Antes da solucao final,
muitos estudos de
formas, materiais e
processos produtivos







A ]
1 A R
L{l | /
4
| ) —4 P , - 7 A.
U 1 <
: = | 9
- - :
A | — ¥ O
AL 7 — TE - “
, -
3s
== |
SRR
N B |
~ < ol
|
~or

—_——————— -

8,534







..................
......

7

| : ) /..
4 ’ N N\
4 NN
\.\ ' ’ 3 /
. \\ | ! / \
f 3\ |
., 1 " —_







/5% menos plastico

60% menos
emissao de CO2

%gfzzm eficiéncia no transporte
COMPRAOVADOS de embalagens

{ NO CABELO, }
NA ATMOSFERA,
NO FUTURO. aUSénCia de corantes

5% de aumento no valor
das acoes da Natura
no momento do lancamento






Flores precisam s o U

ser coloridas.
Hidratantes nio. sem corantes

SOU

/0% menos pldstico

SOU

menos desperdicio

e Impacto ambiental

natura

SOU sem corantes.
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A TATIL foi Um projeto completo,

convidada pe|a com investigacao,
NATURA para diagnostico, estrategia,

q | conceito de marca,
esenvolver naming, linguagem

um projeto de  visual, verbal e design de

Inovacao eéMm  embalagem parauma

perfumaria. inha que trazia como
tema "a amizade como
vinculo de afeto,
essencial paraa
convivéncia humana”




Dia de festal &
S

Logo no inicio do
processo, a latlil
identificou uma
oportunidade, um
publico com o qual a
Natura ainda nao falava:
as adolescentes de 9 a
14 anos, da chamada
geracao Z.






A ideia era criar uma embalagem compacta e
modular, unindo maquiagem e perfume
em um unico produto.

Os frascos precisavam ser pequenaos, para ser levar
para qualguer lugar, ser de plastico 100% reciclado
e ao mesmo tempo trazer rotulos com estampas
coloridas e colecionaveis, que anulam o efeito cinza
da reciclagem.




Para o desenvolvimento

de toda a linguagem visual
dalinha, a criacao Tatil definiu
universos que fazem parte
da vida dessas meninas:
“"tagarela, diversao,
liberdade, fashion e
romantica", com estampas
vetoriais que diferenciam
cadaum deles.

Alem disso, alguns emoticons
foram eleitos para simbolizar
uma das formas preferidas
gue as adolescentes elegeram
para demonstrar o estao
sentindo ou pensando. O
conjunto compoe um universo
iINtimo, de bons sentimentos

e intensas sensacoes.









