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97% 
acreditam 
que $ é a 
solução!!



O plano precisa ser 
realista e tangível...

E principalmente 
implementado.



• Turnaround

• Reestruturação

• Melhoria de performance empresarial

• Alocação de capital

ESTÁGIO: 
OPERACIONAL

ESTÁGIO: 
ESTRATÉGI

CO

ESTÁGIO: 
LIQUIDAÇÃ

O



CONHECER SEUS 
NÚMEROS



EQUIPE COMPROMETIDA E 
ALINHADA



Se você pudesse voltar 
no tempo, você 

contrataria aquela 
pessoa?



ALOCAÇÃO DE 
CAPITAL

Esta Foto de Autor Desconhecido está licenciado em CC BY-SA

https://tribunadoceara.uol.com.br/blogs/investe-ce/2017/03/19/curso-em-fortaleza-ensina-sobre-educacao-financeira-e-investimentos/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/


LIDERE PELO EXEMPLO



PRIORIZE AS AÇÕES QUE 
TRAGAM RESULTADOS E 
CRIE METAS PARA ELAS



• Estrutura de Capital

• M&A e Joint Venture

• Recuperação Judicial

ESTÁGIO: 
OPERACIONAL

ESTÁGIO: 
ESTRATÉGI

CO

ESTÁGIO: 
LIQUIDAÇÃ

O



VENDA 
OU 

AQUISIÇÃ
O?



ALIANÇAS 
ESTRATÉGICA

S



• Venda de ativos

• Alteração de atividade fim

• Encerramento das atividades

ESTÁGIO: 
OPERACIONAL

ESTÁGIO: 
ESTRATÉGI

CO

ESTÁGIO: 
LIQUIDAÇÃ

O



CRIE 
UMA 

ROTINA



Consumo de Água Mineral Natural no 
Brasil

Consumo per capita 
(lts/pessoa)

2014 2015 2016 2017

59,6 L
62,8 L

68,4 L

74,2 L

2018E

90 L

*Fonte: DNPM *Dados estimados pela 
IBWA





Consumo médio europeu x 
consumo Brasil

192 lts 90 lts



Por que o Brasil possui um 
consumo tão baixo mesmo 

tendo a maior reserva de água 
mineral natural?



Qual é a tendência de consumo?
Produtos naturais



CONHEÇA A 
CADEIA DE 
VALOR



PILARES

1. Missão e Valores

2. Visão de Longo Prazo

3. Equipe 
comprometida

4. Investem primeiro

5. Busca pela evolução

6. Possuem uma rotina

Esta Foto de Autor Desconhecido está licenciado em CC BY-NC-ND

http://loungeempreendedor.blogspot.com/2010/11/economia-em-desenvolvimento.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
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Q&A

Bruno Rodrigues Bruno Rodrigues
bmprodrigues30@gmail.com

+ 55 11 98245-4655
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