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O plano precisa ser

realista e tangivel...




ESTAGIO:
OPERACIONAL

Turnaround

Reestruturacao

Melhoria de performance empresarial

Alocacao de capital




Customer Acquisition Costs

details 1.500

Goal vs. Actual

Goal vs. Actual
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EQUIPE COMPROMETIDA E
ALINHADA



Se voce pudesse voltar
no tempo, vocé
contrataria aquela

pessoa?




ALOCACAO DE

CAPITAL



https://tribunadoceara.uol.com.br/blogs/investe-ce/2017/03/19/curso-em-fortaleza-ensina-sobre-educacao-financeira-e-investimentos/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/

' LIDERE PELO EXEMPLO .



PRIORIZE AS ACOES QUE
TRAGAM RESULTADOS E
CRIE METAS PARA ELAS




» Estrutura de Capital

« M&A e Joint Venture

* Recuperacao Judicial




VENDA

ouU

AQUISICA
0?




ALIANCAS
ESTRATEGICA




ESTAGIO:
LIQUIDACA

O

“ * Venda de ativos

[GOING OUT oF * Alteracao de atividade fim
BUSINESS!

_ - Encerramento das atividades




Actividades
* Crisis

* Problemas apremiantes

*Proyectos cuyas fechas
WENCEN

Actividades

* Interrupciones, algunas
llamadas

* Correo, algunos
infarmes

* Algunas reuniones

* Cuestiones inmediatas
superfluas

* Compromisos sociales

Urgente

Ill-

Actividades

* Planeacion estrateg
* Prevencion
sConstruir relaciones
* CONOCer nUevas
oportunidades

* Planificacion, recres

V.

Actividades

* Trivialidades, ajetreo
= Algunas Cartas

= Algunas llamadas
telefdnicas

* Péerdidas de tiempo

* Actividades agradabl

CRIE
UMA
ROTINA




Consumo de Agua Mineral Natural no
Brasil

Consumo per capita
(Its/pessoa)

2017 2018E

2015

*Fonte: DNPM *Dados estimados pela
IBWA






Consumo medio europeu Xx
consumo Brasil




Por que o Brasil possui um
consumo tao baixo mesmo
tendo a maior reserva de agua
mineral natural?




Qual é a tendéncia de consumo?
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Missao e Valores
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Visao de Longo Prazo

Equipe
comprometida

Investem primeiro

Busca pela evolucao

PI LARES . Possuem uma rotina



http://loungeempreendedor.blogspot.com/2010/11/economia-em-desenvolvimento.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/

GESTAO

PESSO PROCES VENDA FINANC
AS SO S AS

BASE



Bruno Rodrigues

bmprodrigues30@gmail.com
+ 55 11 98245-4655
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