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Muito prazer!

Mestrado em Administracao -
COPPEAD/UFRJ e em Ciéncias Sociais - Paris

Descartes
Doutorado em co-tutela - COPPEAD/UFRJ e

Paris Descartes

Experiéncia como gerente de produto em

empresas multinacionais de bens de

consumo (SCJ e Coca-Cola)

Roberta Pesquisadora do Centro de Estudos em
Campos Consumo com foco em comportamento e
Vice-Diretora do Full-Time .

MBA branding

DPacnriicanora An Centro de






< C O

@ google.com/search?q=meu+ipod+nao+carrega8lsource=Inms&sa=X&ved=0ahUKEwj4-rH675PkAhWjl

i Apps ‘P Suze Orman's Perso.. ¢ research: definition... @ Interpretative vs. int... @ Veduca - Assistaao.. @ YouTube Educac

Google

meu ipod ndo carrega E 4 Q

Meu iPhone 7 estava com 127,4 de 128Gb ocupados e nao fiz ... com um iPod classic de 30Gb
g nao liga e consequentemente nao carrega.

[solved] iPod nao carrega, néo liga, nao nada | ZWAME Forum

https://forum.zwame.pt > ... » Duvidas e Suporte Teécnico - Apple v
27 de ago de 2007 - [solved] iPod nao carrega, nao liga, nao nada. Discussdo em ... O meu
4G também me ja fez isso por razoes idénticas. Ligado ao USB nao me ...

APPLE IPOD TOUCH 4 NAO CARREGA | ConsertaSmart

https://www.consertasmart.com/reparo/apple-ipod-touch-4/nao-carrega v
APPLE IPOD TOUCH 4 NAO CARREGA dica para APPLE IPOD TOUCH 4 NAO
CARREGA solugao APPLE IPOD TOUCH 4 NAO CARREGA consertar APPLE ...

Ipod nano nao carrega - Players portateis - Clube do Hardware

https://www.clubedohardware.com.br » ... » Eletrénicos » Players portateis v
16 de fev de 2013 - Depois de um tempao guardado, eu fui tentar carregar umas musicas no
meu Ipod, mas nunca havia ligado ele no pc antes. O computador ...
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the [)1¢ new packag
TopAY women are using Lux all over the house!

In the bathroom, of course, where for years their filss

treasured woolens have been whisked clean in the bas

Lugx left their hands so smooth and soft—they tried
suds for washing dishes. Gone were the rough, red, dit

Bach year clothes and housbold  job left their hacds peal 4o sirs
linens goe nizer=—and more expensive. “Lux for everything we wash g1

They destrtd the mme case s Be  gur oun hands”, women vowed,
fmess fabrics—and were =wmabed ten  many, many wees—upsirs and J
time i ofpenl B0 women beps daing  —they wasted o bagper paciage
the famdly lundny with Lux and wene  now you may bave the mogubir s
repaid i longer sorvios from everyzhing.  the big rew pacioge for general
thiry wraihed  Ofieh L moe evem thin  Lewes Broa. Cla, Cambeidge, Wi
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A little Lux goes so far it's an economy o use if
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Inspiracdo para compras

S
Redes Sites deﬁ F{ec_lels . Sltessta
sociais comparacao sociais e vareji
de precos visuais monomarca
l'l"
e Ny
Sites o Sites de Sites de
de varejo Blog andlise de promogdes
multimarca viagens do dia
129% 9% 5%
(14%) (11%) (6%)
NEWS
87 B @
Imprensa
E-mails Aplicativos e revistas Nenhuma
digitais

Brasil (Global)

Q: Qual midia on-line vocé usa regularmente para encontrar inspiragdo para suas compras?
Base Brasil: 1.001/Base Global: 22.481

Global Consumer Insight Survey, 2018 - www.pwc.com.br

Uma pesquisa encomendada pela
Variety pediu a 1.500 adolescentes
entre 13 e 18 anos, que
escolhessem figuras influentes em
critérios como acessibilidade e
autenticidade. Das 10 figuras
escolhidas, 6 foram estrelas do
YouTube. (Exame, 2018)
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Visao
cultural de
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Visao
tradicional de
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Desafios das marcas estao
em entregar
transparéncia, seguranca
e proposito.
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SR Roberta
Campos

roberta.campos@coppead.ufrj.br




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Não sou só eu...
	confiança
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23

