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Metodologia

* Enviado a 1.161 empresas cadastradas no Mapa de Empresas do Setor
Fotovoltaico do Programa América do Sol
(http://www.americadosol.org/fornecedores)

e Questionario ficou aberto para participacao por 34 dias
(entre junho e julho de 2016)

* Do total de empresas cadastradas:
52% (604) iniciaram o questionario
28% (323) responderam todas as perguntas

* Apenas as respostas de empresas que completaram o questionario foram
consideradas validas para este estudo
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http://www.americadosol.org/fornecedores

Atuacao da empresa na cadeia
de valor

B Instalador

Fabricante /
revendedor de

modulos FV e/ou
Inversores

W Projetista
og\desl

Numero de respondentes = 323
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Projetos instalados em 2015
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MNumere de respondentes = 150
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Tempo médio de instalacao e
conexao a rede

Tempo médio
em meses
o N B O8N ®

2013 2014 2015 Ano
N=236 N=49 N=111

MN = numero de respondentes

Obs: Microgeradores: 34 dias
Minigeracao: 49 dias
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Divisao de micro e minigeradores
por classe de consumo em 2015

Fonte: CASTRO, 2016. Adaptado

29/11/2016

CLASSE DE
CONSUMO

Comercial
Residencial
Industrial
Rural

Poder publico
Grupo A



Faixas de poténcia em kW

0,4%
1 L\ T

ogideal

Fonte: CASTRO, 2016. Adaptado
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Rede Solar Brasil

QUANTIDADE DE
SISTEMASFV

0

lab4

55a25/
o 258a4/5
W 4/6a615
B Acimade 615

Fonte: Rede Solar Brasil - América do Sol (2016)
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Precos médios informados
pelas empresas instaladoras
em 2015

16 + ogdesl
g 14 +
g 12 +
E 10 + re858
8 R$7,57
:E g8 } \ R$6,86 R$6,44
£ 6 + e —8
o
o 4 T
o
2 + N=125 N,=102 N,=85 N,=68
0 i i i

Até 5 5a30 31a100 Maisque 100
Poténcia dos sistemas em kWp

N = numero de respondentes
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Precos médios informados
fabricantes/revendedores de
modulos e/ou inversores em 2015

Preco médio em R$/Wp

16 -
14 -
12 -
10 -

oo desl
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N = numero de respondentes
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5a30 31a100 Maisque 100

Poténcia dos sistemas em kWp
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Precos médios informados
pelas instaladoras e
revendedoras/fabricantes
em 2015

2.000

ooideal

/

:

N,=47 N =44

Preco médio em R$/kWp
~J

N,=35 N =29

Até 5 5a30

—®— Revendedor

—®— Instalador
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31a100 Mais que 100

Poténcia dos sistemas em kWp

N = nimero de respondentes
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Colaboradores efetivos e
terceirizados contratados
em 2015

41% 59%

Colaboradores efetivos Colaboradores terceirizados

Mdmero de respondentes = 210
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Avaliacao do proprio
conhecimento

Sec¢ao 3.7 Mdédulo 3
PRODIST — ANEEL Norma da Distribuidora

2%
L 9% s I 7% e
D 41+ I 5

Nenhum conhecimento [ Pouco conhecimento Nenhum conhecimento [ Pouco conhecimento
Médio conhecimento B Muito conhecimento Médio conhecimento B Muito conhecimento
Mumero de respondentes = 322 Nimero de respondentes = 322
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Nivel de clareza

Secao 3.7 Mdédulo 3
PRODIST — ANEEL

1%
r

ogideal

Nenhuma clareza B Poucaclareza

B Maior parte esta clara B Totalmente clara

Numero de respondentes = 322
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Norma da Distribuidora

|’2%

Nenhuma clareza B Poucaclareza

B Maior parte estaclara B Totalmente clara

Numero de respondentes = 322
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A distribuidora atualiza suas
normas quando ha altera¢oes da '
ANEEL e do INMENTRO 750,
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Enfrentou dificuldade ou
exigéncia que atrapalhou, atrasou,
encareceu ou inviabilizou a
instalacao?

oowest SIMIE 63
37% _ N AO MNumero de respondentes = 151

Impediu a finalizacé&o do projeto?

oodeal SI M- 26%
74« I N A O

Numero de respondentes = 95
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Atraso nos prazos da REN 482/2012 para
conexao a rede do sistema FV devido as
dificuldades?

SIMIEEEEE S9::
11% ENAO eioe

Mamero de respondentes = 95
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Tempo médio de atraso na finalizagdo da instalagioe
conexao a rede devido as dificuldades

16% oodesl

Numero de respondentes = 85

Até 1 més B 2meses
B 3meses B 4meses
Mais de 4 meses B Sem previsao para finalizacao
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Fases do projeto com dificuldade
avaliado pelas empresas
instaladoras

N=1%0 69

! Planejamento do projeto M Solicitacao de parecer de acesso

W Assinatura do termo de Relacionamento Operacional
entre o cliente e a distribuidora

B Instalacao do sistema FV Comissionamento do sistema FV

B Operacido do sistema FV Faturamento (conta de luz)
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Exemplos positivos

D As normas da distribuidora estao
de acordo com o PRODIST

Aeguipe trataaminie
microgeracao de forma positiva

A equipe é solicita e aberta
asugestoes

Adistribuidora cumpre os
prazos estabelecidos

As normas da distribuidora
sédo detalhadas e completas

A distribuidora utiliza um medidor
de baixo custo e boa tecnologia

O faturamento é feito
55 F
corretamente
22 l H Outro
20/11/2016 Numero de respondentes = /64
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CONCLUSOES

* N° de respondentes cresce = dados mais consolidados

* O numero médio de 3 projetos por empresa instaladora

* Curva de aprendizagem e evolucao do mercado FV GD :

— N° ainda alto de empresas novas =
nao finalizaram nenhuma instalacao em
2015

— Nova reducao do tempo médio = > 6 meses e 1 semana -
2013 ; 4 meses e 3 semanas - 2014 e, agora
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CONCLUSOES

praticados no pais - valor se mantém com pouca

variacao nos ultimos trés anos ( para sistemas FV
de )
percebidas para 2014 em

2015, com entraves em areas similares (Ex.: atrasos, falta de
conhecimento da distribuidora e problemas na fatura).

Efeitos das serao observados na

, com a expectativa de melhoria nas queixas
qgue ainda aparecem, como o faturamento e os prazos, por
exemplo.
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Citacio da sua empresa nos canais oficiais

dors websites:

InstitutolDEAL J AHEKL =/ » 1 milhdo de visitantes em 2015
ntaauh'mt.h"faqn'tmde’

s S oovsamesenzors | 4|
Chogdsmeprmmpers | S0 epatn | 4
Logomarca da sua empresa no Enviado a mais de 1.000 empresas do - "
questionario do estudo setor FV brasileiro

* Contedido formecico pefo patrocinadar conforme briefing do IDEAL e AHK-B), sujeito o edigao. /A ser confirmado ot margo de 2001 7,
CORMTATC
Camara de Comérdo e Industria Brasil-Alemanha
+55(21) 2224 - 2123 / energia@ahk.com.br / www.ahkbusiness.com.br
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Obrigado!

Peter Krenz

Energias Renovaveis e Eficiéncia
Energética

Coordenador no Instituto IDEAL

T +55 (48) 3234 1757
E peter.krenz@aqiz.de

| www.qiz.de/brazil
| www.institutoideal.orqg
| www.americadosol.org
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