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2 de Junho 14h às 18h
Seminário "Reciclagem e Logística Reversa de Embalagens“
Em parceria com o CEMPRE

Painel “Logística Reversa de Embalagens: Visão Geral”
• André Vilhena – CEMPRE
• Gilmar do Amaral – Associação Brasileira da Indústria do Plástico
• Ailton Storolli – Associação Brasileira das Indústrias da Alimentação
• Claudete Ferreira – Movimento Nacional de Catadores de Recicláveis / RJ

Painel “Aspectos Práticos da Reciclagem de Embalagens”
• Pablo Barros – 8Positive
• Thais Vodjovic – Coca-Cola 
• Bruno Pereira – Dow / Associação Brasileira de Embalagem (ABRE)



Comportamento consumidor e resíduos

02 de junho de 2016  - FIRJAN





A EIGHT TRABALHA PARA QUE MARCAS E 
ORGANIZAÇÕES CONECTEM SEUS OBJETIVOS 

DE NEGÓCIO A ESTRATÉGIAS EFICAZES DE 
INFLUÊNCIA POSITIVA.



BRANDING // BRAND CONVENING POWER // COMUNICAÇÃO
>> Positive Branding

>> Brand Convening Power, Networking e estratégias de diálogo, engajamento e articulação

>> Desenho de estratégias, ferramentas e conteúdos de comunicação



INFLUÊNCIA POSITIVA
>> Desenho de estratégias como arquitetura da escolha, nudges, respostas emocionais, prova social, brand convening 

power, decision making assessment, entre outras, para influenciar comportamentos e criar benefícios para 
marcas e negócios, consumidores e sociedade.

>> Desenho de estratégias e de ferramentas para influência em mudanças de comportamento, especialmente de 
clientes e colaboradores.

>> Desenvolvimento de projetos-piloto com base no “Behavior Change Consumer Framework“



CONHECIMENTO E TENDÊNCIAS

>> Identificação e análise de tendências globais e locais e suas implicações para o ambiente de negócios

>> Desenho e facilitação de diálogos, co-criação e workshops 

>> Produção de publicações, estudos de mercado e pesquisas

>> Realização do Fórum Novas Fronteiras do Comportamento Consumidor



DESIGN DE EXPERIÊNCIAS

>> Design de experiências/intervenções positivas de marca

>> Prototipagem e pilotos



CLIENTES

Entre os clientes da Eight estão Unilever, Nestlé, Nestlé Watters,  Invepar, Duratex, Dow, Metrô Rio, Coca-Cola, 
Heineken, Pepsico, Reckitt Benkiser, Natura, Easy Taxi, Cielo, Ecofrotas, Ecobenefícios, IES e Cebds

Entre os parceiros da Eight no Brasil e no exterior estão ABA, ABRAP,  ABP, ESPM, Brainjuicer, Cause, Garage, 
Trendwatching, Tátil Design, Futerra Sustainability Communications, Sustainable Brands, Custom Communication 
(Social Media Influence), Forum for the Future,  Burnhammarketing, Do Sustainability, Where Good Grows, 
Goodvertising Agency e Collaborating Center on Sustainable Consumption and Production (CSCP)

PARCEIROS



COMPORTAMENTO CONSUMIDOR E 
INFLUÊNCIA DAS MARCAS
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BARREIRAS E INCENTIVOS

COMPORTAMENTO ESTRUTURAIS SOCIAIS

PESSOAIS
(ex.: “reciclo porque me 
considero apto ou
atraído por fazê-lo”)

(ex.: “meus vizinhos reciclam 
,então posso 
e devo fazer o mesmo”)

(ex.: “estruturas para a 
reciclagem estão 
disponíveis e são de fácil uso”)





LEARN FROM WATCHING OTHERS



DEFAULT OPTION



OVERLOAD CHOICES



CONSISTENCY



AUTHORITY



LIKING



MODELO DE INTERVENÇÃO FASE



OBRIGADO!
Do you want to be Brand Positive? Let’s do it together!

pablobarros@eightpositive.net 

www.eightpositive.net


