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A internet movel, os computadores de bolso,
como tablets e celulares, e os gadgets, ou
dispositivos portateis, sao alguns exemplos
de equipamentos que refletem a maneira
Como O avanco tecnoldgico esta cada vez
mais entrelacado em nossas vidas. Capazes de
capturar informacdes pessoais, muitos desses
aparelhos hoje estdo conectados ao universo
da moda. Sao reldgios, oculos, roupas ou até
mesmo tecidos especiais gue encontram na
funcionalidade e no design do produto uma
forma de conquistar o usuario.

A aproximacao da moda com os dispositivos
eletronicos revela novas oportunidades de
negocios. Wearable, ou tecnologia vestivel, é

uma das novidades que esta ganhando a atencao
das grandes marcas. Por isso, o Sistema FIRJAN,
atento a logica dos mercados globais, apresenta
as tendéncias e os desafios de uma industria cada
vez mais conectada e suscetivel a mudancas.

A inspiracao desta publicacao foi o seminario
promovido pelo Giro Moda Grupo de Estudos, da
Geréncia Geral de Desenvolvimento Setorial, que
pesquisa as macrotendéncias desse mercado.

O resultado deste evento mostrou como a
articulacao entre moda, tecnologia e inovacao
pode criar produtos inovadores.

Eduardo Eugenio Gouvéa Vieira
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GRUPO DE ESTUDOS:
Tecnologia Vestivel
Equipe Moda

O Giro Moda Grupo de Estudos
mMantém o seu compromisso

de apresentar os desafios e as
oportunidades para as empresas
de moda do Rio de Janeiro.

A equipe realiza pesquisas a
procura de informacao sobre
como 0s setores estdo buscando
e implantando inovacao e
crescimento.

Desta forma foi detectado o
tema da tecnologia vestivel,
ainda incipiente para a maioria,
Mmas que vem ganhando, cada
vez mais, a atencao do mercado.
A equipe do nucleo de moda
abriu espaco para convidados
envolvidos, de alguma forma,
com o tema, nao so a partir
dos wearables - produtos

de vestuario com tecnologia

-, como dos processos, das
pesquisas dos tecidos, da

nanotecnologia e dos novos
modelos de negodcios. Esta
publicacdo é resultado deste
evento, realizado em 16 de
setembro de 2015, cujas
palestras estimularam o debate
e as reflexdes sobre o0 aumento
da presenca da tecnologia no
nosso cotidiano e de que forma
ela pode se aproximar da moda
para avancar, a partir do ponto
de vista do consumidor, uma
vez que a cada dia esta mais
proxima do NOsso Corpo.

Cada vez mais o cenario da
tecnologia cresce, e © mesmo
acontece com as oportunidades.
Porém, para gue novos Negocios
acontecam, pesquisadores,
como a designer australiana
Billie Whitehouse - fundadora
da Wearable Experiments (www.
wearableexperiments.com) -,
identificaram a necessidade de
estabelecer uma aproximacao
com a area de moda. Além da
funcionalidade da tecnologia,
apos o lancamento dos
primeiros wearables, como

o Google Glass, a criacao de
produtos com caracteristicas

da tecnologia vestivel exigem
um diferencial estético e de
design. A moda € o segmento
que, tradicionalmente, sabe
CoOmMo 0Ss consumidores se
comportam, o que buscam e
guerem usar. Atentas a este
momento, gigantes do setor,
como Apple, Google e Samsung,
ja contratam profissionais de
grandes marcas de moda, a

fim de projetar wearables que
atendam as necessidades destes
consumidores no futuro.

Da mesma forma, o segmento
de moda, conhecido pela
rapidez das mudancas das
colecdes, passa por um
momento de renovacao. O
novo consumidor comeca a
preferir gualidade a variedade
e gquantidade, mesmo que
seja preciso pagar mais. Em
funcao disso, as marcas terao
gue surpreender o consumidor,
e 0 Uso da tecnologia € um
diferencial para estreitar a
relacdo com o publico. A cada
dia, a moda investe neste
movimento de envolver o
consumidor com produtos

gue oferecem mais beneficios

e inovacao, seja por meio de
um gadget ou de um tecido
tecnoldgico. Vitrines de marcas
de luxo, como Ralph Lauren, na
Quinta Avenida, em Nova York,
ja estampam produtos com
tecnologia vestivel, entre eles
The Polo Tech Shirt, camisa que
mede 0s batimentos cardiacos e
a performance dos usuarios.

Empresas brasileiras
estabeleceram parcerias com
instituicdes de pesquisa, a
fim de viabilizar projetos no

segmento de tecnologia vestivel.

Ao identificar o potencial

deste desafio, a Geréncia

Geral de Desenvolvimento
Setorial apresenta o tema para
O mercado, com o objetivo de
estimular novos negocios para
0S empresarios e profissionais
de moda e, conseguentemente,
O crescimento econdmico do
estado do Rio de Janeiro.



Computadores vestiveis
e amoda:

Suzana Avelar' - USP

Minha formacao académica € em design de moda e, no inicio da
minha carreira, nos anos 90, trabalhei em confeccdo. Essa atuacao
profissional me fez caminhar no sentido de aproximar as discussdes
tedricas, que sempre me interessaram, da pratica. Meu trabalho tem
duas vertentes principais: moda e tecnologia; e moda e artesanato.
Assim como o virtual e o real, tecnologia e artesanato, aquilo que é
feito a mao, nao sao conceitos antagodonicos. A automacao, ou melhor,
O Uso de tecnologias ou de técnicas, € um problema a ser enfrentado
desde que o homem existe. O que precisamos é colocar a tecnologia a
servico do desenvolvimento humano.

1. Suzana Avelar é autora do livro “Moda, globalizacdo e novas tecnologias”, pela
Estacdo das letras e cores. Formada em moda pela Faculdade Santa Marcelina,

com mestrado e doutorado em Comunicacao e Semiotica, Puc-SP. Ja trabalhou em
confeccdes de moda, bem como no projeto A mado na moda, do Museu A Casa, em
parceria com a Associacdo de Rendeiras do Morro da Mariana, Piaui. Foi professora
nos cursos de graduacdo em moda da FAAP, Belas Artes e FMU. Atualmente é
professora do corpo docente da Universidade de S&o Paulo, dos cursos de graduacao
e mestrado em téxtil e moda.
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Quando usamos o termo
tecnologia, precisamos ter
muito cuidado. Primeiramente,
€ necessario definir o periodo
historico e o contexto
tecnoldgico nele inserido. A
tecnologia, para alguns teodricos,
tem inicio no século XVIII. No
entanto, se olharmos para o
retrovisor da Historia, guando o
homem inventa a roda, por que
nao dizer que foi uma invencao
tecnoldgica? Tudo depende da
abordagem. Considerarei o inicio
da fase tecnoldgica a partir

dos séculos XVIII, XIX, guando
tem inicio a uniao da pesquisa
cientifica com a ideia de ciéncia
qgue temos até hoje.

As tecnologias vestiveis, nesses
primeiros 15 anos de século XXI,
principalmente as digitais e as
biotecnoldgicas, estdao cada vez
mMais ligadas ao corpo humano,
gue passa por constante
ressignificacao. Precisamos ter
um olhar individualizado e ndao
falar de forma generalizante.

Utilizando a linguagem da moda,
esperamos atender a um tipo

de consumidor, mas, quando
percebemos, acabamos por
construir outros lacos, isso &
potencialidade. Trabalhamos
constantes ressignificacoes.

Um dos primeiros pesqguisadores
a abordar o tema da tecnologia
digital e dos computadores
vestiveis foi o canadense Steve
Mann, que nos anos 80 atuou

no Massachusetts Institute of
Technology - MIT, no Midia Lab,
um laboratorio de tecnologias
moveis, hoje presente em quase
todas as principais universidades
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do mundo. Segundo ele, os wearcomps -
computadores vestiveis - sdo reconfiguraveis

e acoplados ao corpo do usuario e atuam de
forma interativa com ele, ao executar uma
tarefa enquanto a pessoa atua em outra. Ou
seja, 0 corpo € o protagonista no século XX,
principalmente na sociedade burguesa, e agora
no século XXI, com o conceito de mobilidade e
dos nomadismos.

Quando abordo a estética tecnoldgica, nao
falo somente da imagem, mas sim de uma
l0gica socioecondmica - cultural, que &

aceita e compartilhada pela maioria. Estética
€ muito mais do gque estabelecer o feio ou

o belo. Tratamos de um corpo que vai falar

de substituir, intensificar e alterar poténcias

o tempo inteiro. As pesquisas tecnologicas,
guase gue unanimemente, tém origem nas
guerras e nas areas da salde e do esporte. Se
olharmos mais de perto, essas trés dimensdes,
na realidade, trabalham os limites da vida. Sao
paradigmaticas.
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Tecnologia e design

Por gue insisto na ideia do
paradigma? Porque cada
epoca trabalha um determinado
padrao, um modelo. O que era
o limite da vida no comeco

do século XX, de certa forma,
deixou de ser mais adiante.

Os avancos tecnoldgicos para
aperfeicoar o funcionamento
do corpo, possibilitando a

ele sobreviver em diversos
ambientes, isto, sim, pode

ser uma ideia generalizante.

A propriedade da moda,
pensando em industria ou nao,
e trabalhar o tempo inteiro a
tensdo entre a individualizacao
e a coletivizacao. Porém, nao e
nenhuma das duas. E sempre

O seu ser social relacionado
com o outro. Para que as novas
tecnologias sejam atribuidas

ao corpo e fundamental,
portanto, que se desenvolva um
design especifico para elas. A
tecnologia ndo tem sentido sem
O contexto, para quem e para
onde servira.

Nos anos 90, na época da
faculdade de moda, nos
procuravamos tecidos com erro
para confeccionar as roupas,
reviravamos, literalmente, o lixo
nas confeccdes. Achavamos o
gue gueriamos e produziamos
uma colecao inteira. Atualmente,
softwares foram desenvolvidos
para, justamente, programar
esses “erros”. Porém, para
fazé-lo é preciso dominar a
técnica, o universo do design,
da tecnologia. O design € que
permite gue novas tecnologias
sejam atribuidas ao corpo. Sem
ele, elas ficam sem sentido.

Pensadores, como o tedrico da
cibercultura Derrick Kerckhove,
abordam a questao do corpo,
gue se torna “uma pele
satelitica, capaz de perceber
toda a superficie do globo”.
Aproprio-me do discurso dele

para falar da moda, gue se torna um corpo
todo permeado, convertendo-se num projeto,
tanto de design quanto de engenharia.
Recentemente, vi um anuncio de uma clinica
estética, para colocacao de protese de
silicone, com “pagamento em dez vezes”. Ou
seja, a manipulacao do corpo esta no consumo
do proprio corpo, vocé pode manipula-lo
NnuMa cirurgia e ainda parcelar o pagamento.

A moda tem a particularidade de trazer algo
Novo para o Uuso cotidiano do corpo. Mas, nao
guer dizer que se tornara algo recorrente. Para
ISSO, precisa haver um design que mostre a
intencao. Como, por exemplo, gue o usuario,
no dia a dia, terda uma roupa pratica, com
elastano, e com um design parecido com as
roupas super tecnologicas das Olimpiadas de
Inverno. Eu nao tenho, exatamente, o tecido
gue dara a tal poténcia a roupa cotidiana, mas
eu uso o design para reafirmar o discurso gue
remete a essa potencialidade do corpo. As
vezes, vestimos muito mais o sentido do que
a propria tecnologia em si, e a moda sabe se
valer muito bem das intencdes.
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Também merece destaque e atencao o vinculo

historico da moda com a tecnologia e o artesanato.

Qual foi o primeiro elemento da revolucao
industrial? O tecido. Temos, conjuntamente, uma
tecnologia - o tempo inteiro a moda é permeada
por tecnologias e um saber “fazer a mao”.
Desenvolvo um projeto da FAPESP - Fundacao de
Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paulo - cujo
foco da pesquisa sao as questdes econdmicas e
sociais do Brasil e do Reino Unido?. L3, eles tém
recuperado empresas téxteis e de confeccao que
tinham acabado. Para recupera-las, contrataram
designers para redesenhar as colecdes e trabalhar
o branding das marcas, utilizando o maquinario
tradicional. Com isso, estas empresas passaram a
vender muito, sO que para outro tipo de mercado:
O mercado de luxo.

2. Edital do ano de 2014, entre USP e University of Southampton, com
o seguinte titulo aprovado:A Study into the scope for transforming
traditional skills and knowledge into a competitive advantage in small
scale textile industries through fashion design. http:/www.fapesp.
br/8461

Este segmento € muito
permeado pelo saber tradicional.
Mas o0 que esta em pratica

Nnao € apenas o feito a mao.

Ha quase guinze anos, em

um projeto do Museu A Casa,
de Sao Paulo, para reinserir

O artesanato no mercado,
realizamos uma grande
parceria com a Associacao de
Rendeiras do Morro da Mariana,
do Piaui. O designer Walter
Rodrigues atuou no projeto,

no qual utilizamos um material
totalmente artesanal: o fio

de seda. A inovacao que ele
trouxe foi justamente deixar

a sericina no fio da seda. Nao
era uma tecnologia, era algo
simples, proprio do processo
da seda. Junto a isso, ele
reconfigurou os padrdes da
renda sobre o corpo através da
moulage - forma tridimensional
de criacao, na qual o tecido

é moldado diretamente no
modelo -, justapondo as rendas
de maneira pouco comum,
alterando a funcéao tradicional da
gola, do punho. E bom ressaltar
gue as rendas de bilros, feitas
pelas mulheres piauienses,

sempre foram de altissima
gualidade, e com o fio de seda
funcionou muito bem.

Walter Rodrigues ressignificou o
discurso da renda de bilros sem
perder a historia toda. Depois
desse projeto, a associacao
cresceu muito, e atualmente,
trabalham mais de 80 rendeiras,
todas autdbnomas. Com isso,
guero dizer que retrabalhar

O artesanato com elementos
tradicionais e mais atuais, pode
constituir um universo inovador
e novamente favoravel para a
geracao de renda de muitas
familias. Nao vejo por que tal
fato ndao deve ser considerado
como elemento contemporaneo
e inovador.

A estilista belga Iris Van
Herpen tem aliado habilmente
tecnologia e o gue chamamos
de “feito a mao”. Embora as
leis da alta costura proibam

a insercao de outro tipo de
tecnologia na confeccao de
roupas, além das ja utilizadas
- 0 percentual do que precisa
ser feito a mao é definido por

-16
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essas regras -, Iris aproveitou uma brecha na
legislacdo, omissa sobre o tema, e passou a
utilizar impressora 3D em seus trabalhos, que
sao finalizados a mao, com as técnicas da alta
costura francesa. Mas por que Paris deixou isso
acontecer? Para proteger a mao de obra e, ao
mesmo tempo, trabalhar junto com a industria,
garantindo, mais uma vez, a existéncia de um de
seus grandes bens: a alta costura e sua historia.

O desafio € aliar o design e a ciéncia e saber as
especificidades de atuacdo de cada um. Por isso,
é fundamental trabalhar com as comunidades e
O seu grupo de consumidor, consequentemente,
€ necessario a realizacdo de pesquisas, porgue
existem tecnologias vestiveis que servirdo para
performance, outras para joalheria ou para
comunicacao movel.

As tecnologias vestiveis tambéem favorecerdao
pessoas com algum tipo de deficiéncia visual,
auditiva, mas dentro de uma ideia de design
universal, gue nao estabeleca distincao
estigmatizada e nenhum tipo de segregacao.
Acho fundamental que a moda trabalhe por
uma sociedade mais igualitaria, de uma forma
mMais potente e criativa. Temos ainda a unido
das biotecnologias e as tecnologias digitais,
um trabalho da Silgia Costa e da Sirlene Costa’®,
gue € uma inspiracao para mim: trabalhar com
iInovacao de materiais de uma forma sustentavel.
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Precisamos criar um vocabulario
NovO, NOVas linguagens, Nnovas
formas de comunicacao nas
empresas, nas praticas para
otimizar processos. O engenheiro
téxtil precisa entender o designer,
a modelista e todo o processo.
Trabalhar linguagens € um dos
Nossos grandes desafios. “Nao se
trata mais de buscar limites em um
mundo permeado por proteses e
vidas artificiais. E quase impossivel
identificar onde comeca o humano
e 0 Nnao humano. N&o se trata de
ver um abismo ontologico entre

o natural e o artificial, uma fissura
entre o organico e o INorganico.
Nao se trata de defini-los”, diz
Priscila Arantes®. Trata-se de
imaginar o que € homem e a
mMmaqguina juntos. Na realidade,
precisamos entender que estas
partes se tornam inseparaveis

e perceber quais sao NOSSOS
paradigmas e como gueremaos
trabalha-los.

3. http://www.saopaulo.sp.gov.br/
spnoticias/lenaimprensa.php?id=209968
&g=Curativo+vegetal+

4. AVELAR, S. (2011). Moda, globalizacéo
e novas tecnologias. Sdo Paulo: Estacdo
das Letras e Cores.
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Palestrante:
Edmundo Barbosa da Silva

O desejo do atual presidente
do Grupo Malwee, Guilherme
Weege, de tornar a industria
uma das empresas de moda
pioneiras a lancar um wearable
no Brasil, impulsionou a marca
a criar o seu primeiro produto
de tecnologia vestivel. Para
chegar a jagueta interativa,
Cuja principal caracteristica &

a possibilidade de o usuario
acessar musicas no seu
smartphone, MP3 ou tablet, por
meio de sensores acoplados
Nna mMmanga no produto, foi
necessario muito estudo

de viabilidade técnica e de
mercado.

No primeiro momento, foi
preciso definir qual o tipo de
produto do segmento de moda
poderia trazer realmente uma
iInovacao, que nao fossem

0s beneficios dos tecidos

funcionais. O Grupo Malwee

ja tinha um historico de
iInovacao no segmento fitness,
como a tecnologia de nano-
encapsulados em parceria com
a empresa Nanovetores, que
liberam os ativos hidratantes de
nano-capsulas durante o uso do
produto. Era preciso ir alem.

Para que o produto fosse
considerado um wearable, seria
necessario mudar o paradigma
de uma peca de moda com
caracteristicas tecnoldgicas,
Cuja inovacao geralmente

esta na matéria-prima ou na
modelagem. O produto deveria
proporcionar a interatividade do
usuario com o que esta vestindo,
O gue exige conhecimento
técnico e pesquisa. Inspirado no
conceito de open innovation, a
empresa firmou parcerias com
universidades e centros de
pesquisa no Brasil e no exterior
para o desenvolvimento do
wearable.
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“Hoje, para ser competitivo e lancar um produto
em pouco tempo, vocé tem que buscar parcerias
com guem fabrica e tem experiéncia com
componentes eletréonicos. Nos tentamos ir pelo
outro lado da historia, ou seja, fabricar nosso
eletrébnico do zero. E possivel, mas so irfamos ter
um produto no mercado daqgui a dois ou trés anos”,
afirma Edmundo Barbosa da Silva, Coordenador
do Departamento de Inovacao da Malwee. Desde
2008, o Departamento é dividido em trés linhas
basicas de trabalho: produto; industrial, com foco
Nno chao de fabrica, equipamentos, automacao e
processo industrial; e varejo, que atua junto a rede
de lojas, experiéncia de consumo, etc.

Desta forma, a empresa foi atras de tecnologia

e testou as mais diversas, como touchpads

bem resistentes, gue possibilitavam a lavagem
mMais pesada, mas que poderiam comprometer
esteticamente o produto final. Foi, entao, que
chegaram ao pad utilizado na jagueta interativa
Malwee, revestido de silicone, de espessura fina
e togque sutil. Para fazer uma escala piloto na
empresa, foi necessario estudar as especificacdes
de producdo, como posicao, costura e
movimentacao da peca. O Grupo Malwee aplica
uma metodologia de analise de tempo no seu
processo industrial, que precisou ser adaptado
para a producao destas pecas. “Estamos falando
de eletrénicos, € outro tipo de malha, de tecido,
de aplicacao, outro ritmo, temos gque esquecer o
processo tradicional”, afirma Edmundo.
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A jagueta interativa € unissex e traz o conceito

de mobilidade, ja gue o usuario permanece
permanentemente ligado por um plug ao
dispositivo eletronico - smartphone, tablet e MP3
-, O que permite gue atenda ligacdes, ouca musicas
etc, por meio de controles na manga, €, a0 mesmo
tempo tenha liberdade e mobilidade para realizar
suas atividades.

O produto teve uma tiragem limitada de mil
unidades, vendidas nas lojas proprias da marca,
cujos vendedores foram treinados para atender

a demanda do publico por informacdes técnicas
da peca diferenciada e para dar feedback para a
empresa sobre a receptividade do produto. O teste
de mercado serve de base para o aprimoramento
da peca, analise de preco e investimento da
industria.

Com 47 anos de existéncia e aproximadamente
10 mil colaboradores, o Grupo Malwee realiza a
gestdo das marcas: Malwee, Malwee Brasileirinhos,
Carinhoso, Puket, Scene, Enfim, Wee!, Liberta,

Zig Zig Zaa e Mercatto. As acdes sustentaveis

da empresa incluem a incorporacao de
tecnologias e processos inovadores, que vao do
reaproveitamento de garrafas PET como matéria-
prima, ao reuso de atée 200 milhdes de litros de
agua por ano no processo produtivo. O Grupo
conta com nove unidades fabris, 40 mil pontos
de vendas multimarcas e mais de 350 l|ojas
mMmonomarca.
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LECTRA

Palestrante: Giselle Aratjo

Para manterem a competitividade em um mercado em constante
transformacao, atualmente, as industrias de moda precisam
enfrentar muitos desafios para atender um consumidor, cada vez
mais, antenado e sensivel as mudancas. A Lectra atua para suprir
a demanda das empresas por solucdes para gerenciamento de
colecdes e melhorias de processo, por meio do uso de softwares
avancados e de novos modelos de negocios.

Nos ultimos anos, a francesa e multinacional Lectra investiu 180
milhdes de euros em tecnologia e desenvolvimento, principalmente
na indUstria de moda: téxtil e confeccdo. A empresa tem 260
engenheiros baseados na Franca, em Bordeaux, e parceria com mais
de 900 escolas, em 60 paises. No Brasil, uma delas € com o SENA|
CETIQT, e entre os clientes, a Malwee. Uma das ultimas de peso
realizadas pela lider mundial em solucdes de tecnologia integrada
foi com a principal empresa de moda da Coréia do Sul, a Samsung
Cheil Industries.

Atualmente, a escala de tempo

€ um dos maiores desafios da
industria téxtil. Nos anos 80, por
exemplo, para lancar uma colecao
era possivel pesquisar o tema

e seguir o processo sequencial:
planejar, desenhar, desenvolver,
testar, aprovar e lancar. Hoje em
dia, esse tempo encurtou, e as
Marcas sao obrigadas a realizar
todas estas acdes e varias colecdes
concomitantes. O tempo € uma
moeda hoje. Além disso, o numero
de SKUs (Stock Keeping Unit) -
nUumero de pecas de uma colecao
gue a marca tem em estogque com
todos tamanhos e respectivas
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cores - aumentou muito,
porgue as empresas precisam
produzir mais variedade em
menos tempo e abastecer o
varejo de uma forma muito
rapida”, esclarece Giselle Araujo,
consultora especialista em PLM
da Lectra.

Para gerenciar esta mudanca e
encurtar o tempo de chegada
da peca ao mercado, a Lectra
oferece servicos tecnoldgicos,
com base em uma nova geracao
de softwares integrados. A
Plataforma Lectra Fashion

PLM realiza o planejamento
das colecdes e a gestao

dos cronogramas, por meio

do gerenciamento do ciclo

de vida do produto, cujo
desenvolvimento é realizado de
forma colaborativa entre todos
0S envolvidos no processo.

A implantacao da metodologia
PLM tem o objetivo de
concretizar melhorias dos
Processos e, com isso,
proporcionar o encurtamento

no desenvolvimento do

produto, a diminuicao de
desperdicio de matéria-prima e,
conseguentemente, a reducao
de custos. A multinacional conta
com uma equipe de especialistas
no mundo inteiro, para atender

a toda a complexidade que
envolve a industria téxtil do
seculo XXI.

Segundo Giselle, o Brasil € um
dos poucos lugares do mundo
onde temos empresas muito
verticalizadas, que atuam

desde a fabricacao da matéria
prima até a distribuicao no
varejo. A industria tem muitos
desafios, principalmente nesses
momentos de crise mundial e do
processo de globalizacdo. Outra
particularidade da producao de
moda do pais € a dificuldade em
atender aos diversos biotipos

da populacao brasileira, tdo
heterogénea e miscigenada. A
Lectra trabalha com softwares
gue permitem criar modelagens
para consumidores com
morfologias diferentes.

Por meio do trabalho com
software em 3D, a equipe de
modelagem atua junto com a
criacao, para oferecer produtos
sob medida. Com isso, € possivel
ver a peca e modelar ao mesmo
tempo, fazendo modificacdes
em tempo real. Um case
interessante € o da marca de
luxo infantil F&F, do grupo
Tesco, uma grande rede de

supermercados na Gra Bretanha.

As pesquisas realizadas pela
marca sobre tabelas de medidas
eram dos anos 50. A Lectra
atuou na revisao de todas

essas tabelas, que serviram

de referéncia para a producao
de roupas adequadas para as
criancas do mundo moderno.
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Palestrante: Renata Bonaldi

Sustentabilidade, urbanizacao, salude &
bem estar e digitalizacdo. Essas sao as
chamadas megatendéncias escolhidas
pela Rhodia, empresa do Grupo Solvay,
para direcionar seus desenvolvimentos.

Especializada na fabricacao de fios inteligentes
de poliamida 6.6, a unidade de negocios Fibras
trabalha com o conceito de inovacao aberta e
desenvolve parcerias e projetos colaborativos
com centros de pesquisas e universidades do
Brasil e de todas as partes do mundo. “Nosso
foco € a inovacdo como um todo: em produtos,
processos, aplicacdes e modelos de negocios”,
explica a pesquisadora da Rhodia, Renata
Bonaldi.

A empresa faz a gestao da inovacao,
classificando-a em niveis. A incremental sao os
projetos de curto prazo, com foco na melhoria
e na diversificacdo do portfolio, enquanto a
inovacao de ruptura corresponde a projetos de
longo prazo, que buscam desenvolver novos
conceitos e novas tecnologias.

Dentro da megatendéncia de saude & bem estar,
a empresa desenvolveu o Emana®, fio inteligente
de poliamida 6.6, com tecnologia exclusiva de
infravermelho longo, que transforma o calor

em beneficios cosmeéticos e esportivos. Entre
eles destacam-se 0 aumento da elasticidade da
pele e da performance esportiva, bem como a
reducao dos sinais da celulite.
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Neste contexto, a Rhodia atua na
aplicacao de alta tecnologia nos
fios téxteis, a fim de gerar novas
propriedades e Novos UsOs aos
mMateriais. Além do Emana®, a
empresa também conta com

a marca Amni®, dedicada aos
fios téxteis de poliamida 6.6,
gue oferecem diferentes niveis
de inteligéncia e beneficios
funcionais aos usuarios. Gracas
a funcionalidade presente no
DNA do fio, as propriedades
inteligentes se mantém ao longo
de toda vida util da peca.

Entre os téxteis funcionais, ha

o Amni® UV Protection, que
oferece protecao UV a pele
contra os efeitos nocivos do sol.
Ja o Amni® Biotech tem acao
bacteriostatica e evita o odor da
transpiracao.

Na linha de sustentaveis, esta

a Amni Colors®, familia de

fios que ja nascem coloridos,
gracas a insercao de tonalidade
especial no fio, eliminando o
processo de tingimento, o que
reverte em uma significativa
reducao do consumo de agua

e impactos no meio ambiente.
“E através da nossa gest&o

de portifolio sustentavel, que
buscamos desenvolver projetos,
processos e produtos que
respeitem o meio ambiente,
como a reducao do consumo
de agua, de energia, da emissao
de CO2 e a utilizacao de
biomateriais”, afirma Renata.

Desenvolvido inteiramente

no Brasil, o Amni Soul Eco®

€ o primeiro fio de poliamida
biodegradavel do mundo,
aprimorado em sua formulacao

para permitir que roupas feitas
a partir dele se decomponham
rapidamente, apos serem
descartadas em aterro sanitario.
A fibra de poliamida, em

média, demora décadas para

se decompor. Com este fio o
tempo diminui para menos de

3 anos, uma evolucao enorme
para a industria téxtil. “Estamos
contribuindo para o meio
ambiente ao reduzir o ciclo

de vida de uma peca. Alem

de um processo de producao
sustentavel, temos uma grande
preocupacao com o ciclo de
vida do produto que chega ao
consumidor final, incluindo o seu
descarte”, afirma Renata.

Na Rhodia, o grande

objetivo é integrar o téxtil ao
componente eletrénico, fazendo
com que as propriedades

inteligentes eletronicas sejam
inseridas no DNA do fio

e, assim, possam oferecer
beneficios permanentes.

Esta integracdo permite

mMmanter as caracteristicas do

fio de poliamida da Rhodia,
como o extremo conforto, a
respirabilidade, o togue macio,
a secagem rapida, entre outras.
“A nossa ambicao € combinar os
beneficios da nossa poliamida
com a inteligéncia dos materiais
eletronicos, melhorando a
qgualidade de vida e entregando
novas funcionalidades as
pessoas”, declara Renata.
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Eduardo
Prado

Palestrante: Eduardo Prado’

Internet das coisas. Esse é

o0 termo usado para o que
promete ser a grande revolucao
tecnologica e comportamental
da proxima década. O conceito
da Internet das coisas ou,
Internet Of Things - IOT - é
usado para projetar o que
especialistas em tecnologia
preveem: a cada ano, mais
objetos estarao conectados a
internet. Na verdade, de alguma
forma, ja vivenciamos esta
experiéncia, seja por meio de
smartphones ou computadores,
gue somam mais de 9 bilhdes
de dispositivos conectados

em todo o mundo. E a
tendéncia € que o numero de
equipamentos conectados seja

quintuplicado nos proximos 10
anos, assim como a ampliacao
dos segmentos dos chamados
wearables.

Atualmente, uma série de
pesguisas vem sendo realizadas
para a criacao de produtos com
caracteristicas de tecnologia
vestivel na area de saude.
Gigantes, como Google, IBM,
LG, Philips, Johnson & Johnson,
Apple, Nike, Qualcomm e
Roche, ja investem na projecao
de wearables que beneficiarao
pacientes em todo o mundo. “A
tecnologia vestivel vai virar o
setor de saude de cabeca para
Paixo e a sua proximidade com
a Internet das Coisas e Big Data

1. Desenvolvedor de novos negocios e consultor de
tecnologia com foco principal na inovacao, “big data” em
salde, mobilidade, saude digital, convergéncia, servicos
moveis, mvno (operadora virtual), mobile payment/mobile

banking, cidades digitais e, aplicativos moveis (mobile apps).

Destaque atual para analise de novos negdcios no segmento
de mobilidade (mobile health, mobile apps e mobile
learning), big data em saude e internet of things (IOT). No
segmento de IOT temos atuado em varios nichos: Saude,
casa inteligente, infraestrutura publica, entre outros.
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- grande volume e variedade

de dados estruturados ou

nao - tera um impacto muito
grande na area”, afirma Eduardo
Prado, desenvolvedor de

NoVOS Negocios e consultor de
tecnologia.

Dentre os beneficios que a
tecnologia de |OT oferece

ao segmento, esta o
monitoramento dos pacientes
com doencas cronicas, capaz
de evitar crises médicas,
internacdes e complicacdes. “Os
wearables tém o potencial de
melhorar os resultados de saude
e, também, reduzir os custos

da mesma entre pacientes com
problemas, como hipertensao
aguda, insuficiéncia cardiaca
cronica (ICC), diabetes, doenca
pulmonar obstrutiva créonica,
asma, e disturbio do sono”,
explica Eduardo.

O Hospital Sisters Health
System (HSHS), em lllinois,
Estados Unidos, lancou um
programa, para examinar Como
enfermeiras e médicos podem

integrar o Apple Watch em
um programa avancado de
medicina residencial. Ele esta
na categoria dos chamados
reldgios inteligentes, produtos
inovadores mais recentes,
utilizados no segmento de
saude. Desde 2015, 14 hospitais
no mundo estdo desenvolvendo
projetos-piloto com o reldgio
inteligente da Apple. Os
hospitais sao projetados para
ajudar os médicos a monitorar
pacientes, principalmente,
com condicdes cronicas como
diabetes e hipertensdo. Ja o
produto da Intel, desenvolvido
em parceria com a Fundacao
Michael J. Fox,foi criado com
O objetivo identificar padrdes
entre dados coletados de
pacientes com o mal de
Parkinson.

A inglesa NHS lancou um
programa para fornecer a
tecnologia vestivel aos seus
pacientes. Sensores da pele ou
acoplados as roupas monitoram
0S sinais de saude e fazem

o “upload” das informacdes

coletadas diretamente nos
registros dos pacientes,

uma espécie de prontuario
eletréonico. “No futuro, a coleta
de dados dos pacientes, por
meio da tecnologia vestivel vai
revolucionar a medicina. Esses
dados seréao muito importantes
Nna analise da saude dos
pacientes”, projeta Eduardo.

Segundo ele, outra area que
vem recebendo atencao especial
e investimento no segmento

de salde é a Mobile Health.

“O interesse das pessoas em
cuidar do bem-estar (wellness)
e da sua forma fisica (fitness)
crescera muito daqui pra frente
e ja estimula grandes negocios
no setor”, explica.

Uma das empresas que mais
investe em welness, a Fitbit,
lancou uma pulseira que
monitora o usuario durante todo
o dia e armazena informacodes,
como calorias gueimadas,
numero de passos percorridos

e horas de sono. Os dados
coletados sao sincronizados

para um computador ou
smartphone, por meio da
tecnologia Bluetooth 4.0. Cada
vez mais adeptos utilizam

o produto - disponivel em
diferentes cores e modelos
para programar atividades
fisicas, gracas a possibilidade
de determinar metas a serem
cumpridas pelo usuario.
Como uma espécie de jogo,
as pulseiras de atividade fisica
possuem a logica de desafios e
interatividade da gamificacao.
A concorrente Jawbone
oferece opcdes semelhantes,
e 0S Novos modelos permitem
medir também frequéncia
cardiaca, temperatura da pele
e mudancas do oxigénio no
sangue.
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Palestrante: Cintia Barcelos

Quem poderia imaginar que
dispositivos de tecnologia fariam
parte do mundo fashion? Hoje ja

€ possivel encontrar acessorios,
como relogios, oculos e roupas
inteligentes, também chamados
de smartwatches, smartglasses ou
smartclothing, para complementar
um look. Os wearables, dispositivos
eletronicos usados ou mantidos
Muito proximos ao corpo para
coletar ou mostrar informacdes do
usuario, carregam o conceito e a
funcdo de ampliar os sentidos.

O primeiro wearable gque se
tem noticia sao os oculos, que
surgiram em 1268. Bem mais
tarde, nas décadas de 70 e 80,
vieram outros famosos, como
0s relogios com calculadora
da Casio e o Sony walkman,
gue permitia ouvir musica das
fitas cassete com fones de
ouvido. Em 1997, a IBM lancou
um prototipo de um wearable
computer, semelhante a um
smartglass, e guatro anos mais
tarde um reldgio de pulso com
Linux e conectividade wireless.

Criados por grandes
multinacionais de tecnologia,
0s dispositivos atuais sao
mais modernos, poderosos,
compactos e esteticamente

agradaveis de usar. “Atualmente,

a IBM nao fornece wearables,
mas atua no desenvolvimento
de solucdes cognitivas e
plataformas para casos de uso

Nno mercado corporativo”, afirma

Cintia Barcelos, arquiteta de
solucdes da IBM.

O mercado de wearable
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computing cresce intensamente,
e as perspectivas sao otimistas.
A BCC Research projetou que
as vendas mundiais irao atingir
30,2 bilhdes de ddlares em 2018.
Os quatro segmentos principais
gue se destacam na criacdo de
produtos com caracteristicas

de tecnologia vestivel sdo:
fitness e wellness - lideres no
mercado, monitoram a saude e
0S exercicios; saude e medicina
- ajudam meédicos por meio

da monitoracao constante de
sinais e sintomas do paciente,
como lentes de contato para
controlar a glicose; infotainment
- utilizados para informacao

e entretenimento, como 0s
relogios e oculos inteligentes,

e industrial e militar - que
ampliam a seguranca, eficiéncia
e consciéncia do usuario sobre
O que esta em volta dele, como
0S headsets para realidade
aumentada.

No entanto, ainda existem
desafios a serem ultrapassados.
As redes precisarao de banda
adicional para suportar a
guantidade extra de dados, os
precos ainda sao altos e muitas
vezes estes produtos ndao sao
bem aceitos esteticamente. A
interacdo com o usuario ainda
e limitada e existem sérias
preocupacdes em relacao a
privacidade e seguranca.

“Os consumidores comecarao

a levar seus wearables para

o trabalho, e as empresas
precisarao ver ganhos de
produtividade para desenvolver
novas aplicacdes gue incluam
esses dispositivos. Mas, o maior
problema a vencermos com essa
tecnologia ndao € gerenciamento
OuU seguranca, e sim a nossa
dificuldade como seres humanos
para executar multiplas tarefas
simultaneamente”, relata Cintia.
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USP

Palestrante: Silgia Costa'

Quando se fala em tecnologia téxtil €
imprescindivel que sejam consideradas as
propriedades intrinsecas das fibras. A temperatura
de fusdo e a temperatura de transicao vitrea sao
algumas das propriedades guimicas e fisicas que
envolvem os polimeros, matéria prima responsavel
pela producao das fibras, utilizadas na producao
de tecidos, malhas, nao tecidos, tanto naturais
guanto sintéticos, e que sao foco de pesqguisa No
segmento téxtil.

Os avancos da tecnologia no setor téxtil evoluem
cada dia mais, porém, & necessario destacar os
grandes desafios técnicos gue envolvem o uso de
circuitos eletrénicos e gue demandam tempo de
pesguisa e testes. Segundo a pesquisadora Silgia
Costa, gerar um material composito integrado,
associando os dispositivos eletronicos com fibras
de origens diferenciadas, nao € tao simples,

visto gue os materiais possuem limitacdes fisicas
gue devem ser consideradas para gue haja essa

1. Graduacdo em engenharia industrial guimica pela faculdade de
engenharia quimica de lorena (1995), mestrado em biotecnologia
industrial pela Faculdade de Engenharia Quimica de Lorena (1998) e
doutorado em engenharia téxtil pela Universidade do Minho (2002).
Pos-doutorado em biomateriais. Tem experiéncia na area de engenharia
guimica, com énfase em engenharia quimica, atuando principalmente
nos seguintes temas: purificacdo de enzimas, imobilizacdo de enzimas,
tratamento de efluente da industria téxtil, desenvolvimento de novos
materiais (biomateriais), desenvolvimento de téxteis técnicos.

-40



-4

integracao. Pos - doutora em
biomateriais e com experiéncia
em engenharia quimica, ela
acredita na integracao das areas
cientificas no desenvolvimento
de um composito - material

gue possui pelo menos dois
componentes com propriedades
distintas - para gue 0 mesmo
funcione bem.

“E preciso haver integracao
entre os diversos conhecimentos
da ciéncia, desde a guimica,
fisica, bioguimica, aos sistemas
de informacao etc. As areas
devem atuar em conjunto,
para gue as pesqguisas sejam
convergidas com a tecnologia
em laboratorio, o que ja ocorre
em varios paises e que vao
comecar a despontar no
mercado dentro de alguns
anos”, afirma.

Ha mais de 10 anos, muitos
profissionais se dedicam a
estudar a uniao da fibra téxtil
com a eletréonica. No Brasil,
ainda serdo precisos alguns
anos no desenvolvimento de
pesquisas para o lancamento de

produtos com caracteristicas de
tecnologia vestivel totalmente
integradas. “Esbarramos

numa enorme dificuldade de
financiamento para realizar
estudos nos laboratorios, que
contam, cada vez menos, com
bolsas e verba para os custos
dos projetos”, esclarece Silgia.

Além da busca permanente

por novas tecnologias, Silgia
acredita que a evolucao deve
considerar novos processos de
lavagem para produtos com
essa caracteristica. “Teremos
gue mudar a forma de lavar
roupa, criar novos metodos
especificos para estes produtos,
novas tecnologias Nnos processos
de lavagem”.

Esse processo vai influenciar,
definitivamente, na durabilidade
do produto, ja gue os cuidados
exigidos para a lavagem

deste tipo de peca devem

ser fortemente divulgados

pela marca e seguidos
fielmente pelos usuarios. A
Mmais recente pesquisa que
promete revolucionar os téxteis

técnicos foi desenvolvida por
uma equipe internacional de
cientistas da Universidade de
Aveiro (UA), em Portugal, que
descobriu como incorporar
grafeno em monocamada em
crescimento controlado (um
material constituido por uma
monocamada de grafite com
potencial na eletronica), em
materiais téxteis. O crescimento
controlado do material ira
permitir, ainda, que os elétrodos
de grafeno incorporados nos
tecidos possam ter elevada
condutividade e uma grande
mobilidade eletronica.

No desenvolvimento de
produtos wearables, todas

as propriedades do conforto
devem ser preservadas e
trabalhadas na integracao da
tecnologia eletrénica com a
fibra. “Se vocé conseguir, atraves
da fisica, da guimica, construir
um fio, de fato, integrado, ai

sim vocé realiza a integracao
entre tecnologia e téxtil”, finaliza
Silgia.
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SENAI Cetigt

Palestrante: Flavio Bruno'’

As tecnologias vestiveis
envolvem, necessariamente,
uma visao de futuro. A elas
estd associado o0 uso de novos
materiais, que influenciam

no desenvolvimento de

novos sistemas de producao,
de novas tecnologias e,
conseguentemente, na
organizacao do trabalho.

Um novo modelo de producao,
com uma manufatura

mais enxuta e com menos
desperdicio, € uma das reflexdes
do estudo Visao 2030, realizado
pelo SENAI CETIQT, com a
coordenacao da Associacao
Brasileira de Industria Téxtil

e de Confeccdo(ABIT) e o
apoio da Agéncia Brasileira

de Desenvolvimento Industrial

(ABDI), cujo objetivo é formular
estratégias que embasem acdes
para o futuro do setor téxtil no
Brasil. As principais fontes de
informacao do estudo foram
entrevistas e estudos de campo
com empresarios no Brasil e no
exterior, trabalhos cientificos

e estudos governamentais
Internacionais.

O estudo conta com uma
instancia decisoria, o Comité
Superior da Industria Téxtil e de
Confeccao Brasileira (CSITCB),
formado por cerca de 60
membros da industria; academia;
de associacodes; sindicatos de
trabalhadores e representantes
do governo. Fundamentado nos
estudos do SENAI CETIQT, o
Comité formulou estratégias e a
Visao de Futuro do setor. Nesse
momento é a tecnologia que

1. Doutor em engenharia de producéo
pela coordenacdo dos programas de

pos graduacdo de engenharia - Coppe/
Ufrj (2013), € graduado em engenharia
téxtil pela Ecole Nationale Supérieure

des Industries Textiles de Mulhouse
(1989), e em engenharia civil pela
Pontificia Universidade Catolica do Rio
de Janeiro (1982). Professor adjunto do
departamento de engenharia industrial da

Universidade do Estado do Rio de Janeiro,

atuou como coordenador académico
durante a implementacao dos primeiros
cursos de graduacao e de especializacao
do sistema senai, na area téxtil.

desenha e abre oportunidades
para os novos modelos de
negocios que deverao ser
criados. O Visao 2030 prevé
gue estes novos modelos serao
estimulados pela aplicacao
intensa de novas tecnologias
produtivas e pela criacao

de novas interfaces entre os
consumidores e os sistemas de
producao.

Além das mudancas
tecnoldgicas naturalmente
esperadas nas medias

e grandes empresas,
importantes transformacoes
estruturais deverao acontecer
principalmente nos segmentos
de micro e pequenas empresas,
bem como junto a profissionais
autonomos, consultorias e
instituicdes de formacao técnica
e cientifica, que atuardo de
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forma integrada e cooperativa.
Em contraponto a dominacao
dos pontos de venda do grande
varejo, as peguenas empresas
gue hoje se veem limitadas por
estes sistemas de distribuicao,
poderao explorar seus proprios
canais de acesso direto as
vendas. Com isso, uma profunda
reestruturacao industrial, com
novos modelos de bases locais
e regionais surgira da adocao
de novos principios e conceitos
de producao e consumo,

onde peqguenas fabricas
automatizadas e sustentaveis
atuardo junto a sistemas de
virtualizacdo de criacao e
producao.

O estudo aponta, ainda, que o
crescimento da tendéncia de
produtos com caracteristicas
de tecnologias vestiveis
ampliara a demanda por téxteis
funcionais, o que expandira,

exponencialmente, o emprego
de biotecnologias e a producao
tecnologica de fios, tecidos e
aviamentos para atender novas
necessidades de consumo.

A expansao de fabricas de
confeccao com principios da
Industria 4.0, ou a chamada

43 Revolucao Industrial -
implantacao de sistemas de
automacao nas linhas de
producao, para controlar os
Processos -, impulsionara a
capacitacao da industria téxtil e
seu desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico.

Para Flavio Bruno, consultor da
Geréncia de Inovacao, Estudos
e Pesquisas do Senai Cetigt,
estas mudancas estruturais,
cuja tendéncia € a automacao
industrial, ja refletem no perfil
da mao de obra em confeccdes
americanas, por exemplo.

Os profissionais de fabrica

tiveram gque desenvolver

novas habilidades técnicas,
associadas a autonomia e
iniciativa. “O novo operario &
capaz de propor solucdes de
“lean manufacturing””’. Ele e a
eguipe pensam constantemente
na eliminacao de operacdes, de
atividades, em adaptacdes que
eliminem gualgquer atividade que
nao gere valor. Nao é apenas
reducao de custo, € eliminar
tudo que ndo agrega valor. Esse
€ O conceito da filosofia “Lean
manufacturing”, o Manufatura
enxuta, que teve inicio na
industria automobilistica, na
Toyota, mas, que vem sendo
introduzido no setor téxtil”,
esclarece Flavio.

Em um contexto global, o
Brasil ndo € so um grande

2. Lean manufacturing € uma filosofia de
gestdo focada na reducdo de desperdicios

mercado do setor, mas, a

sua cadeia produtiva possui
grande capacidade e € muito
relevante em todo o mundo. “O
curioso € gue muitos mercados
no mundo, de 1994 para c3,
foram criados em lugares sem
capacidade alguma no setor
téxtil, e o Brasil, qgue € uma
enorme competéncia estrutural
no setor téxtil de toda a cadeia,
desde as fibras até o vestuario
final, ndo esta nessa rede global
de valor, nem tampouco na de
producao, dentro dessa logistica
internacional do setor. Isso é um
fato que tem que ser mudado”,
afirmou Flavio.
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